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6 pas 1 3 lunt pentru
PROFIT ONLINE



INCEPEM REVOLUTIA
BUSINESSULUI ONLINE!

Sunt hotarat sa dau valoare si sa aduc oamenii In pozitia sa castige bani in cel mai scurt timp posibil.
De la pasul de angajat la pasul de cistig online este o diferentd de doar de 3 luni!

Se pot castiga bani pe online in 3 luni?

Unii ar spune ci sunt baliverne!




Componenta psihologica

unt asociat cu Pera Novacovici din 2007 pe un proiect pe care noi il

numim ‘Imperiu psihologic’, cu zeci de mii de abonati care ne citesc

mesajele si care ne apreciazd. Am avut lansari in online cu profit de
la 1000-2000 de euro pana la zeci de mii de euro... si asta pe online-ul
romanesc, unde toatd lumea este sceptica.

Toti au impresia cd este complicat, ca trebuie sa muncesti foarte mult $i ca
ai nevoie de domenii de expertiza aparte (design, programare, copywriting,
financiar).

Realitatea este ca lansarea unui blog de pe urma ciruia sa castigi bani tine
de doua componente care, odata acoperite, iti mai riman doar 6 pasi pe
care trebuie sa i faci ca sa castigi bani si sa ai parte de viata extraordinara
pe care o meriti.

Cele 2 componente sunt:

psihologici si tehnologica Din picate multi pun accent foarte mult pe

componenta tehnologica astfel incat nici macar nu fac
primul pas in aceasta directie, sau daca il fac, se
blocheazi la al doilea.. panicati de avalansa de informatie pe care trebuie sd
o digere. Asa ca dau vina pe.. componenta tehnologici: “Nu am
informatia. Nu am secretele din interior.”

Eu vad inceputurile in online putin diferit. Persoanele se opresc din .. frica
de necunoscut.. ori frica de necunoscut face parte din componenta
psihologicd. Oamenii, in general, nu actioneaza. Asta este adevirull Nu
intelegeam Inainte nivelul de articole motivationale care ia amploare la noi
in tard. Oamenii nu se schimba!

Doru Pelivan, un trainer tandr $i exceptional, la Bootcampul de Afaceri de
la Bran din mai 2011 organizat de noi, a spus, intr-un moment
motivational aparte: Dacd din 30 de oameni cati se afld aici 5 (cinci) oameni folosese
informatia asta ca sd scoatd bani, noi trainerii suntem super mulfumiis.




Si ma uitam pe cei 6 pasi expusi de mine, care sunt atat de simpli de
parcurs.. incit mi-am dat seama.. antteprenorii sunt motivati
intrinsec gi iubesc schimbarea. Oamenii care nu sunt antreprenori
dar doresc sa devina.. le este fricd de schimbare (de inceperea de noi
etape), le este frica de necunoscut. Cei care vor sa fie antreprenori.. au
nevoie de impulsuri exterioare ca sa se apuce de treaba. Cei care vor sd
tie antreprenori.. pornesc mai greu.

Tot ce faci pentru prima oard, faci prost.

Daca ai informatia, dacd ma ai pe mine care am reusit in
urma respectarii unor simple bife pe o lista.. de ce sa ai
nevoie de alte impulsuri ca sa actionezi?

Ori asta e componenta psihologica cireia eu ii subminam importanta.
Pentru cd eu sunt antreprenor deja si nu intelegeam aceastd nevoie, eu
am schimbarea in mine, motivatia in mine.

Raspunsul sta in DEZVOLTARE PERSONALA.

Daci participi la evenimente, dacd devii activ in domeniul in care vrei
sa actionezi, daca tu cauti oameni de la care sd ai ce invata si care au
acele trasituri pe care le vrei la tine..

Dacad omori fiara pasiva din tine si iesi din zona de confort regulat si
congtientizezi cd singurul mod ca sd reugesti este sa iti dezvolti latura ta
proactiva.. vei putea gasi un impuls la un moment dat care sa te faca sa
inaintezi. ..

Primii pasi sunt grei dar neaparat trebuie sa faci sa urmeze altii, altii,
altii..




Cadrul de inceput

eea ce va voi spune nu reprezintd decat un cadru extrem de

simplu care sd va ajute si scoateti bani din online intr-un timp

extrem de scurt. Unii oameni se pregitesc inainte de a porni un
business poate ani de zile, insa adevarul este extrem de dureros: fara sa
pornesti la drum, orice planificare excesiva nu face decat s te tina pe
loc.

De ce spun astar?

Pentru cd atunci cand esti fard experienta, orice planificare initiald care
isi depaseste rolul va fi crunt demolata de realitate si de adevar.

De aceea ai nevoie de un set de pasi pe care sa ii urmezi.

Daca ai urmat acesti pasi, deja banii au inceput si intre in cont si ai
experienta care sa te duca la nivelul doi, in care vei putea si te
specializezi $i mai mult si sa oferi VALOARE.

Voi raspunde la o serie de intrebari si voi puncta niste
principii care sd te pregiteascd pentru succesul tau in
afacert.

Toti cei care pornesc in afaceri duc o lupta interioara intensa cu privire
la domeniul in care au intrat. Problema este ca toti incearca sa inoveze
incd din prima etapa, cand nu au expertiza necesara sa faca acest lucru.

De prea multe ori aud incepitori in ale antreprenoriatului care se lauda
cu ideit FENOMENALE si cu produse INEXISTENTE in momentul
dsta pe piata.

Cum rezultatul depinde de expertiza pe care o are antreprenorul in

domeniul respectiv, la inceput asta este imposibil de ficut. Nu ai cum
sa reinventezi roata inca de la inceput. Din dorinta de avea un avantaj




la start, tandrul antreprenor se concentreazd pe inovatie, pe aparte, pe
nou Inca de la inceput, desi nu este capabil de acest lucru.

Directia corecti este:

Pasul 1 - Copiaza!

Pasul 2 - Repetal

Pasul 3 - Improvizeaza!

Pasul 4 - Inoveaza!

& Copiazi (sau imiti)

In prima fazi cel mai important lucru este s te pozitionezi in piatd pe
principii care deja exista. Chiar §i antreprenorii cu vechi state fac asta
de multe ori. Ca sa pleci la drum trebuie sa furi absolut tot ce iti
permiti de la cei care fac deja asta in piata. Copiezi procese, pasi,
mesaje, produse.. absolut tot ce poti ca sa fii un raspuns viabil in piata.

& Repetil!
Repetitia iti intdreste pozitia de expert. Iti faci exercitiu repetand
procesele ‘furate’ pana cand iti intra in reflex. Este un proces de rutina

si trebuie sa il faci timp indelungat, pana domeniul actual (ceea ce se
tace deja pe piatd) nu mai reprezinta niciun secret pentru tine.




& Improvizeaza!

In momentul in care domeniul nu mai are secrete evidente pentru tine
si al rezultate respectand procesele altora, deja iti permiti sa
improvizezi, sa jonglezi intre procese, sa adaugi altele, sa amesteci..

& Inoveazi!

Este ultima etapd si cea mai de sus treapta a expertizei pe care o ai in
domeniul ales. Odata ce ai copiat procesele altora, ai repetat pana cand
acestea nu mai au sectrete pentru tine, odatd ce reusesti sa improvizezi
pe alocuri si iti reuseste, vine pasul ca sd devii unic pe piatd, sa adaugi
propria amprenta.

Abia In momentul dsta poti veni cu un concept propriu, pe care s il
vinzi extrem de profitabil. §1 pand in momentul asta castigi bani, dar
pand acum nu iti permiteai sa ataci pozitia de lider pe nisa aleasa.

Calea corectd este cea prezentatd mai sus, cei care incep un proiect,
mai ales incepitorii, au proasta inspiratie sa plece la drum direct cu

pasul 3 sau 4.

Cand am prezentat cei 6 mari pasi la Bootcampul de afaceri, dar i mai
multor antreprenori pe care ii cunosteam deja, am primit aceastd
observatie. Concluzia? M-am pus pe studiat. Oare procesul ca sa incepi
sa scotl bani este mai complicat decat am crezut? Poate ci nu
functioneaza pentru fiecare dintre noi.

Suntem in anul 2011, fie cd ai o afacere online sau offline, internetul
reprezintd sangele oricirei afaceri. In ziua de azi promovarea pe
internet este printre cele mai ieftine iar relatia cu clientii poate fi
mentinuta foarte ugor printr-o serie de newslettere adresata lor.

Atata timp cat estl interesat sa oferi valoare clientilor tai, acest proces
este ceea ce al nevoie, poate cu mici modificari in functie de fiecare
domeniu. Bineinteles cd exista si exceptii, dar, fie ca vinzi consultanta,




tie ca esti dentist, vinzi jucarii, produse de slabit, excursii, purificatoare
de aer, haine, masini, telefoane (etc.) procesul pe care o si ti-l prezint
poate fi adaptat si poate sa aduca mai multi bani decat metodele clasice
de promovare. Culmea e cd aceasta este si calea cea mai usoara.

Sistemul se bazeaza pe relatia cu clientii cu care tu comunici. Traficul
tu il valorizezi prin capturarea e-mailurilor celor care iti viziteaza siteul
(o sd iti spun cum). Multi nu se apuca de treaba din lipsa de incredere
pe domeniul respectiv: “Cum pot eu sa fiu specialist, daca nu ma
simt?”. Cu aceastd credintd intrd in stare pasiva si refuza sd iasd din
propria zona de confort.

Total gresit.

In momentul in care incepi si stringi prospecti pe siteul pe care il faci
de la zero (si fird ajutor de la programatori sau designeri, daca nu ai
bani de investitii!), la inceput vei avea trafic infim, bazat pe prieteni si
propria promovare pe care o faci prin mediul online. Specialist esti
incd de la inceput!

Luam un exemplu concret: esti designer si iti place domeniul la
nebunie. In momentul in care ti-ai ficut un site si incepi si strangi
oameni in lista ta, vei atrage oameni asemenea tie. La inceput vor fi 2-
3, apoi 5, apoi 10. Le vei da creatii proprii, tutoriale despre cum sa
deseneze, programe la moda pe internet etc.

Principiul este simplu: cand vei avea o listdi de 5 oameni, vei fi
specialist ... pentru acei oameni. Pe masura ce lista ta creste si ai din ce
in ce mai multi oameni care te urmaresc, vei creste si impactul si vei

deveni expert pentru 100, 1000, 10 000, 100 000 de oameni. Esti

specialistul publicului tau, oameni interesati de ceea ce oferi.

Poti alege orice domeniu doresti, dar daca vrei sa ai cu adevirat succes,
va trebui sd imbini domeniul tau de expertizd cu un domeniu de care
esti pasionat cu adevirat. Dacd alegi un hobby care si iti devind




domeniu de expertizd, vei putea creste in viata reald pe masurd ce
reputatia in online, de asemenea, iti creste.

Pentru ca piata online din Romania este virgina si are potential urias de
dezvoltare. Spre deosebire de “.com” incd avem probleme legate de
increderea romanilor in plitile online, de exemplu (prin card). Asta nu
se poate rezolva decat prin cresterea pietei in toate domeniile posibile.

De asemenea, ducem lipsa de siteuri si proiecte serioase, cu liste mari
de clienti din domenii de mare interes. In felul ista, de multe ori
ajungem sa promovam serviciile de consultantd antreprenoriala, de
exemplu, pe siteuri cu liste de oameni interesati de ‘fashion’, ceea ce e
total neprofesionist.

Avem nevoie de cit mai multi oameni buni gi asta repede!

De ce vreau ca tu sa reusesti?

Afiliati

mai multi
N\

Domenii

Bani mai
multi

Piata

dezvoltata
\

Parteneriate




“Secretele” unei afacerni profitabile

PRIMUL
SECRET:

m intalnit multe mituri legate de castigurile online in
momentul In care noi deja castigam bani pe proiectele de pe
siteurile noastre.

Desi le-am demontat pas cu pas, ele incd mai respird prin plamanii
oamenilor care ne urmaresc. Existd perceptia la romani ci tot ce este
pe internet este “scam”, si pand nu reusim si constientizim cd nu e
chiar asa, o sd avem probleme in multe alte domenii.

Practic, prin siteul online §i prin promovarea pe care ti-o faci iti asiguri
o imagine de specialist in domeniul/hobbyul tiu. Este ca o catte de
vizitd. Nu mai poti ignora aceasta metoda daca vrei sa cagtigi capital de
incredere in jurul tau (si repede).

Sunt doar cateva mici secrete care fac o afacere si fie profitabila si ti le
voi expune aici. Bineinteles cd in spate este mai mult de atat, dar ce iti
voi dezvalui acum te poate pune pe picioare si indreptd spre castiguri
mari, dacd incepi sa intelegi cd viata unui antreprenor se bazeaza pe
evolutie si dezvoltare continua.

Cel mai mare “secret” si pe care inca putini il iau in considerare il
reprezinta lista de prospecti.

Lista de prospecti reprezintd oamenii care sunt interesati de ceea
ce oferi tu. Spuneam mai devreme cd nu trebuie sa iti fie frica si te
pozitionezi ca expert in domeniu, pentru cia oricum succesul tau
depinde de marimea listei pe care o construiesti. Cu alte cuvinte, daca
ai o lista de 5 oameni — tu esti specialistul listei tale de 5 oameni si
nimic mai mult. Depinde de efortul tiu sa fii specialist pentru 100-
1000-10 000 de oameni.

Lista este reprezentatd, in cazul meu, de oameni ca voi, care sunt
interesati de business, de organizare, de libertate financiard, de
obtinerea de rezultate pe cale profesionald. Datoritid experientei mele
antreprenoriale si a rezultatelor pe care le-am avut si le am, eu va pot
oferi valoare continua si astfel veti rimane interesati de ceea ce va ofer
eu.




AL 2-LEA
SECRET:

De asemenea, sd nu crezi ca nu ma educ in mod constant, ca si iti pot
oferi mai mult cu fiecare zi care trece. Am experienta in afaceri offline
si online, dar in acelasi timp particip la cursuri si acreditiri pe care dau
mii si mii de euro doar ca sa Imi pot dezvolta afacerile mai bine si, de
ce nu, sa pot oferi valoare prin invataturile mele.

Asta trebuie sa faci si tu, indiferent de domeniul pe care l-ai ales, de la
vanzari de haine pana la produse de slabit (si multe, multe altele).

Foarte multi sunt reticenti in a oferi valoare pe siteurile lor. E un fel de
lupta interioara pe care multi o duc cu ei Insisi. Refuzd sa
impartageasca in mod gratuit cunostintele pe care le au. Aceastd
limitare ii face si dea valoare limitatd oamenilor care sunt interesati de
domeniul respectiv, in ideea cd oamenii se folosesc de acea informatie
s apoi pleaca.

Ei bine, ca s te pozitionezi ca expert in domeniu, trebuie sa renunti sa
mai pastrezi informatia doar pentru tine. Ironia este cd atunci cand
incepi sa oferi, incepi sd acumulezi infinit mai mult, pentru cd mare
parte din evolutia unui expert in orice domeniu existent nu tine de
autoizolare, ci se construieste in mare masura prin FEEDBACKUL
primit de la oamenii care il urmaresc.

Oferind valoare, lista creste in mod constant, reputatia creste la fel,
siteul este din ce in ce mai vizitat. Noi, de cele mai multe ori, oferim
cea mai mare valoare pe care o putem oferi in mod gratuit, in felul
acesta oamenii nostri recunosc efortul depus de noi, revin in mod
constant si sunt incurajati sa actioneze la randul lor.

Mai tarziu produsele PE BANI vor fi atent documentate si vor oferi
valoare infinit mai mare decat valoarea data gratuit si care, ironic, ar fi
fost maximum pe care am fi putut si il oferim daca orgoliul si
egoismul ne-ar fi fortat si nu fie gratis.

E un fel de investitie reciproca. Noi investim ce avem mai bun in
oamenii care ne urmadresc si sunt interesati de domeniul nostru de
expertizd. La randul lor, oamenii care ne urmaresc investesc In noi
incredere din ce In ce mai multd. Aceastd incredere investitd de ei ne
ajutd pe noi sa fim mai buni cu fiecare zi care trece, o versiune mai
buni a noastra pe masura ce timpul trece.

Totul creste exponential.




AL 3-LEA
SECRET:

Noi am identificat doud tipuri de bloguri personale pe piata
romaneasca.

1 — Siteurile generaliste / de opinie sunt siteurile care imita stilul lui
Mircea Badea, de la televizor, si care atrage trafic pe care reusesc sa il
monetizeze prin diverse metode, de la Google Adsense (program
gratuit care permite editorilor online si obtina venit prin afisarea de
anunturi relevante intr-o gama largd de materiale online) la diverse
bannere de promovare ale altor siteuri, produse sau servicii.

Aceste bloguri noi le mai numim siteuri pasive si au in comun faptul
cd, pentru trafic, tind sa devina adevarate “cancanuri” online, nedandu-
se inapoi de la nimic pentru a obtine vizualizari in plus (vezi top 5
bloggeri romani ca vizualizdri pe internet $i o sa intelegi ideea). Cum
romanii sunt atrasi de scandal, acesti bloggeri de multe ori efectiv se
prostitueaza in onlineul romanesc, ducand calitatea articolelor
cateodata extrem de jos, doar pentru comentarii si trafic.

Acesti bloggeri nu sunt specializati neapdrat in ceva anume, stau in
spatele calculatorului si scriu despre absolut orice domeniu, cu
predilectie fiind interesati de criticd asupra sistemului actual, varsandu-
si frustrarile doar ca sa capteze empatie din partea maselor. Desi sunt
destul de recunoscuti in mediul online, ei nu oferd valoare efectiva
cititorilor si, in ciuda mitului care ii pozitioneazd cu castiguri mari,
rareoti au mai mult de 1-2 000 euro / lund incasiri din reclame (si ne
referim, repet, la cei mai cunoscuti).

2 — Siteurile de specialitate sunt siteurile care isi asuma un anumit
domeniu si care sunt dispuse sa ofere maximul de valoare clientilor lor.
Diferenta dintre cei doi “antreprenori” este ca, dacd primul de multe
ori 1si varsa frustririle in randurile lui si tot siteul este DESPRE EL, al
doilea, cel care se pozitioneaza ca expert si oferd valoare, tot timpul se
adreseaza clientilor (aproape niciodata nu posteaza in interesul lui, ci in
interesul listei pe care o construieste si a clientilor lui).

Daca articolele unui blog se refera la frustrarile autorului, de multe ori
acest blog este de opinie. Daca articolele unui blog se refera la cititorii
lui si incearcd sa ofere valoare acestora In anumite domenii, atunci
aceste bloguri sunt de specialitate.

Desi autorii blogurilor de specialitate de multe ori nu sunt atat de
cunoscuti ca ceilalti (decat in cadrul listei pe care si-au construit-o),
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AL 4-LEA
SECRET:

CuUMm
CASTIGI
BANI DIN
BLOGUL

TAU

acestia castiga mai mult, ofera valoare mai multd si sunt cu adevarat
apreciati de publicul tinta.

Sunt mai multe tipuri de produse si lansiri pe care le poti face (se
poate scrie o carte doar despre asta), dar sunt doud mari directii in care
poti castiga bani:

- afiliere (prin recomandarea catre lista ta a altui produs de care esti
multumit si care se incadreazd in nevoile lor pe care iei un anumit
procent din vanzare)

- produs propriu (chit ca se numeste carte, video, audio, excursii,
traininguri de specializare sau pur si snpplu Produse necesare clientilor tai
— de la motosapatoare la puieti de pomi fructiferi)

De unde vin banii?

De unde
vin

banii?
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6 pasi in 3 luni pentru profit online

copul pasilor pe care ti-i voi prezenta este acela de a-ti aduce
venituri in cateva luni, astfel incat sa te poti concentra mai apoi
pe multiplicarea acestora.

Nu uita insa cd rezultatele, odata obtinute, te obligd la mai mult. Unul
dintre miturile onlineului este ca odatd banii incasati, ei incep si curga
si tu vei putea face absolut orice altceva. Adevirul este cd poti ajunge
la un sistem semi-automat din acest punct de vedere; odatd ce ai
inceput sa incasezi bani, as vrea sa privesti acest lucru ca pe o obligatie
a ta de a continua si te educi in aceastd privintd, pentru cd pasii
prezentati de mine doar iti dau cadrul pentru a obtine rezultatul initial,
nicidecum succesul intr-o forma mai avansata sau continua.

In online, domeniul ales trebuie si se lege, asa cum am mai spus, ori de
un domeniu de expertiza pe care il ai, ori pe o pasiune (hobby) pe care
o ai §i care itl permite sa oferi valoare celor care te vor urmari. Odata
ce ai stabilit acest lucru, te poti apuca de treaba:

Primii pasi pentru bani in online

Chestionare
pentru

identificare
Cont Aweber. regulat a hevoilor
+ Ghid
Gratuitde
valoare

Continut de
valoare

Produs
propriu
“low ticket”

Wordpress
+grafica
minimalista

Pasiune /
Domeniu N\ Domeniu
+ hosting v de
specialitate
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Domeniul costa pe ‘.com’ undeva la 8 § pe an, pe “ro’ undeva la + 50
$ pe viata.

M-au intrebat multi dacd are vreo importanta daca iti faci pe .com, .ro
sau .net (de exemplu), insa avand in vedere ca esti in stadiu incipient,
chiar nu conteaza. Ba chiar te sfituiesc sa cumperi domeniul pe .com,
ca sa fie investitia mai mica §i sa consideri totul un experiment.

Hosting poti lua de oriunde crezi tu, nu o si insist foarte mult pe
partea tehnicd, pentru cd le poti gisi foarte usor printr-o simpld cautare
pe ‘google’. Este vorba de pasi. Totusi, ca sa nu riman dator, o solutie
buna pentru hosting pe care noi o folosim pe toate siteurile noastre
este:

www.hostgator.com

Nu ai nevoie de programatori!

WordPress este o platforma prin care iti poti construi siteul singur, de
la zero, avand cunostinte minime in domeniu. Este platforma cea mai
folositd la nivel mondial in construirea de siteuri ‘personale’, adica
exact ce al tu nevoie. Este gratuit si se instaleaza in 10-15 minute.

Tot pe Google sau pe Youtube, cautand tutoriale despre cum sa
instalezi un wordpress, gasesti toate informatiile de care ai nevoie.

Un punct de plecare este acesta:

http://wordpress.org

De aici poti sa il descarci si te invata si cum sa te joci cu el.

Atentie ! Orice ti-ar spune un programator, despre cat de involuat este
wordpressul si despre cit de bund treabi ar putea si faci el.. NU IL
CREDE! Programatorii stiu sa lucreze per proiect, nu sa scoatd bani.
WordPressul este dezvoltat astfel incat sa fie destul de simplist ca sd iti
poti face singur siteul si sa il poti actualiza singur, sd poti posta articole,

13


http://secure.hostgator.com/~affiliat/cgi-bin/affiliates/clickthru.cgi?id=const
http://codex.wordpress.org/Codex-ul_%C3%AEn_Rom%C3%A2n%C4%83

poze, filme, si poti adduga pagini. Cu un site facut de un programator,
chiar si special pentru tine, o s iti fie greu sa te descurci pentru ca vei
depinde de acel programator.

Ficand o paralela, wordpressul este precum limba engleza, folosirea lui
pe internet pentru cei care vor sa aiba de-a face cu bloggingul si cu
marketingul online este obligatorie.

Referitor la ceea ce am spus despre graficd, este foarte important sa nu
te concentrezi foarte mult asupra ei, ci si o rezolvi pe parcurs, dupa ce
ai lansat siteul functional. Una din principalele greseli ale incepatorilor
este cd se concentreaza cateodata exclusiv pe graficd si uitd sa mai si
avanseze. Pe urmi se demotiveaza ca siteul nu arata cum ar vrea ei si
renunta.

Ai luat un domeniu + hosting, ai instalat wordpressul, ai adaugat
continut minimalist pentru inceput. Urmatorul pas este CHEIA in
afacerile pe internet. Trebuie sa incepi sa iti construiesti lista.

ATENTIE ! Nu trebuie sa lasi acest pas pentru mai tarziu. Acest pas te
ajutd si iti construiesti lista de prospecti, de oameni care sunt cu
adevarat interesat de domeniul pe care l-ai ales.

Scopul acestul pas este sa poti aduna acei oameni interesati de ceea ce
pui pe site intr-un singur loc, intr-o singura listd. Daca nu faci asta,
traficul se va pierde fara si il poti recupera.

Ai mai multe metode de a-ti captura e-mailul celor care intrd pe site,
insd cea mai de succes metoddi este  urmatoarea:
Alegi un autoresponder (prin el aduni lista si trimiti newsletter
abonatilor tai).

Solutia gratuitd este http://mailchimp.com/ , care te poate ajuta la

inceput, ca sa intelegi care e procesul. Are insa cateva limitdri despre
care nu vreau sa vorbesc acum, poate in materiale ulterioare.
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Solutia cea mai bund din punctul meu de vedere si pe care o folosim
pe toate siteutile este http://www.aweber.com/, liderul pe piatd in
momentul acesta, care costd prima luni, de proba, 1$ (), si apoi 19$ /
lund. Cu ajutorul aweber poti face formularul de capturare a
emailurilor (vezi bara din dreapta la www.construimimperii.ro), care
este lucrul comun al tuturor siteurilor care se bazeaza pe listele lor in
marketing.

Dupa ce ai ficut formularul din dreapta cu ajutorul aweber (de
asemenea exista tutoriale care te invata cum si nu dureaza foarte mult),
tot ce mai ramane sd faci (§I PROBABIL LUCRUL CEL MAI
IMPORTANT PE CARE IL FACI LA INCEPUTUL UNUI
SITE) este sa realizezi un material gratuit de foarte mare valoare,
chit ca este pdf, audio sau video; acest material il vei da in schimbul
cititorului care intrd pe site in schimbul e-mailului lui.

Acest procedeu se numeste “ethical bribe” (mitd eticd), tu te alegi cu
adresa lui de e-mail si il vei putea aduce de fiecare datd cand pui ceva
nou pe site, el se alege cu un material de care e interesat si care il ajutd
in domeniul ales de tine.

Mai tarziu lista ta va creste cu fiecare zi care trece (cu ajutorul aweber)
iar tu, de fiecare datd cand vei scrie un articol sau vei lansa un produs
vel putea trimite un newsletter catre abonatii tai. In felul acesta vei tine
legitura cu ei si vel putea creea o legiturd stransi intre tine
(specialistul) si ei (cei interesati de domeniul tau).

Ai domeniut+ hosting, ti-ai instalat siteul cu ajutorul wordpress, ai
ficut un material gratuit de foarte mare valoare in schimbul ciruia
primesti adrese de e-mail cu care iti cresti lista.

Urmeaza si oferi VALOARE in continuare, in mod regulat. Doar in
acest fel poti ridica stacheta si iti poti creste lista la sute, mii, zeci de
mii de oameni. Eu postez pe siteurile mele de doud ori pe siptamana si
pot vedea in statistici cum ca, de fiecare datad cand nu postez, imi scade
numadrul oamenilor care se inscriu in lista mea.
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http://www.aweber.com/?376277

Articolele vor fi comentate de oamenii interesati, cei care sunt incantati
de informatia oferitd le vor trimite mai departe prietenilor lor, daca si
el sunt interesati, iti vor lua materialul gratuit si se vor adauga listei tale.

Ca exemple ale noastre, fara sa ne chinuim foarte mult, in 3 luni se pot
strange Intre 3-400 oameni si 1500 de oameni In listd. Acestia sunt
prospectii, oameni care sunt interesati de domeniul tiu i cirora le vei
putea vinde sau recomanda, la un moment dat, un produs.

Un site cu o listd este ca un organism care se dezvolta. Este de datoria
ta sd creezi o punte de comunicare cu lista, sa intelegi nevoile
oamenilor care te citesc (pe domeniul tau).

Metoda haoticd de castig de bani si de construire a unui site spune ca
mali intai faci siteul, apoi faci lista st apoi faci un produs pe care incerci
sa il vinzi listei tale.

Metoda corectad spune cd odatd ce ai lista, trebuie sia incepi si te
interesezi de ea. Si afli care sunt nevoile ei, frustrarile si dorintele ei.
Odati ce poti identifica exact profilul celui care te citeste, poti da o
directie corecta siteului, dar poti face si produsele dorite de ei pentru a
le comercializa (nu dorite sau ghicite de tine).

Asa cd, dupd ce incepi sa creezi continut, provoci oamenii care te
citesc sa it raspunda prin comentarii la articole, le rispunzi la e-mailuri
tiecaruia in parte, le trimiti articole pe care et le vor. Intr-un final faci
chestionare prin care le pui intrebdri referitoare la nevoile lor, la
parerea lor despre siteul tau, le pui intrebari despre nevoile pe care le
au ei in domeniul respectiv si care sunt asteptarile.

Alegi un procent din listd (nu are rost sa trimiti la toatd lista) si le ceri
ajutorul. Vet fi surprins sa vezi cati oameni iti vor raspunde. Le poti da
in schimb un alt material de valoare, ca si recompensa.

Odata ce strangi raspunsurile lor, vei intelege mai bine nevoile lor si
tendinta spre care se indreapta lista. De acum incolo nu vei mai duce
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siteul incotro vrei tu, ci incotro vor clientii tai. Ei sunt proprietarii
morali ai siteului tau.

Odata facut chestionarul, deja te poti gandi si comercializezi un
produs, ca s obtii venituri.

Cand stii profilul clientului tau, mai e doar un pas pana la identificarea
produsului pe care il poti vinde.

Asa cum spuneam anterior, ai doud mari metode de a scoate bani de
pe urma siteulut:

- AFILIERE (recomandarea unui produs si castigarea unui anumit
procent de pe urma fiecarei vanzari pe care o faci)

- PRODUS PROPRIU (putin mai greu de ficut dacd nu ai
experientd, dar nu imposibil).

Dau un exemplu pur teoretic, dar perceput ca fiind mai greu de
monetizat decat altele:

v’ ai site de apiculturi, esti pasionat de cresterea albinelor,

v’ faci un material despre izolarea termici a stupurilor pe timp de
iarna si despre metode de ventilare a lor » cei interesati iti lasa
mailul in schimbul materialului; devii activ pe siteurile si
forumurile de specialitate, astfel incat sa atragi public pentru
siteul tau

v' mai apoi faci un chestionar pentru lista ta in care ii intrebi mai
multe despre nevoile lor, despre problemele cu care se
confrunta » afli ca un procent important din lista ta are
probleme cu ddunatorii

v" de acum incolo poti face mai multe lucruri: poti scrie sau filma
un material despre daundtori (carte sau dvd) pe care sa il
promovezi pe site; poti recomanda anumite chimicale sau
medicamente pe care sa le foloseasca in functie de daunitori sau
boli — poti castiga bani procent din ce se vinde, daci ajungi la o
intelegere cu un distribuitor de asa ceva; poti vinde chiar tu
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asemenea produse, avand grija sa Incepi totusi cu stocuri mici,

ca sa nu blochezi bani; in timp poti face cursuri de specializare

in apiculturd; poti scoate produse despre cum sa iti faci primul
3> b

stup; poti vinde stupi efectiv, costume de protectie etc. etc. etc.

In functie de context (domeniu) vei putea observa ca directiile pot fi
diferite, cd in unele domenii poti monetiza mai usor prin afiliere
(recomandare) decat in altele etc.

Pentru cd intr-o singurd lund poti avea siteul sus
Concluzie: de ce 3 luni? si materiale deja publicate, pentru cd in 1-3 luni
poti aduna o listd destul de mare incat si poti

vinde, ori prin afiliere ori prin produse proprii.

In timp o si intelegi ca la lansarea unui site este bine, totusi, sa il
pornesti cu nevoia clientilor in minte $i cu un produs planuit pentru
luna a 3-a. In felul 4dsta pasii vor parea mult mai concreti decat in
momentul in care pleci la drum fara un plan efectiv in cap.

Cati bani poti castiga dintr-o

i T La inceput putem vorbi de incasiri de 500-1000
ansare in Romaniar

euro, la o listd de aproximativ 1000 oameni
interesati $i cu un produs valorat la 50-100 lei.

Pe masura ce capeti experientd, suma de 500-1000 euro va veni pasiv,
din produse vandute luna de luni (deci nu la lansare) iar o lansare de
produs poate ajunge la sume de 5-10-20 000 euro, poate si mai mult, in
functie de cat de mult vei intelege marketingul online si cat de multa
valoare vei oferi oamenilor care iti urmaresc siteul.

Daca ti-a placut si vrei mai mult Ca sa intelegi mai bine ceea ce ti-am scris in

acest ghid, te sfatuiesc sa intri pe site la adresa »
http://construimimpetii.ro/interviu-andrei-hasna-bonusuri-special-

facute-pentru-tine $i sa asculti un interviu cu un specialist in domeniu,

Andrei Hasna. El povesteste cum a plecat de la zero in online, ce
greseli a fdcut, cati bani cagtigd $i ce ar trebui sd faci ca sa pornesti la
drum tu in afacerea ta.
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